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Kurzbeschreibung

Wir erleben einen »visuellen Tsunami«, Bildelemente pragen immer stérker das ausufernde M edienangebot.
PR und Marketing sind deshalb gefordert, Interesse durch packende Geschichten und passende Bilder zu
wecken. Storytelling - derzeit die erfolgreichste Technik moderner Unternehmenskommunikation - wird
dann noch wirksamer, wenn sie konsequent visuelle Aspekte berlicksichtig und zum Visual Storytelling
wird.

Viele PR-und Marketingschaffende haben allerdings noch wenig Erfahrung mit dem Einsatz von
Infografiken, interaktiven Grafiken, emotional ansprechenden Fotos und Bewegthild. Sie stehen vor der
Aufgabe, Bilder nicht nur a's dekoratives Beiwerk einzusetzen, sondern von Anfang an inihre
Kommunikationsstrategie zu integrieren. Hier bietet »Visual Storytelling« konkrete Hilfestellungen und
Inspiration fiir kreative und konzeptionelle Uberlegungen.

Das Sehen verstehen
Mit einem guten V erstdndnis des menschlichen Sehsinns und der Psychol ogie der Wahrnehmung entwickeln
Sie starke visuelle Botschaften.

Visual Storytelling = Bild + Geschichte

Fesselnde Geschichten zu entwickeln, kdnnen Sie lernen: Unverzichtbar sind ein zu l6sender Konflikt, ein
Held und ein guter Grund, warum die Geschichte erzahlt wird. Diese Prinzipien gelten auch fur »narrative
Bilder«.

Grafik, Infografik, Fotos, Videos und Medienmix

Ob Sie mit Infografiken die Schonheit von Daten sichtbar machen, durch ausdrucksstarke Fotos Storys
erzéhlen oder eine narrative Struktur fur lhr Video entwickeln: Systematisch lernen Sie alle Werkzeuge des
visuellen Storytelling kennen.

Narrative Bildwelten fur Thre Marken- und Unternehmenskommunikation

Erfahren Sie, wie Gestaltungskonzepte wie Perspektivwechsel, Wonderlust, das Durchbrechen bekannter
Muster, Reduktion, Super Sensory u.v.am. die »Shareability« lhrer Storys steigern. Lassen Siesich
inspirieren und schaffen Sie neue Bilder und Bildwelten - passend fur lhre Marke und Ihr Unternehmen.
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